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Positionierung

Das Media@Home  
Lifestyle Magazin

Heimvernetzung ist Trend und hat sich 
etabliert.  

Auf Konsumentenebene werden durch regel-
mäßige mediale Berichterstattungen  Begehr-
lichkeiten geweckt. Da das Thema extrem 
beratungsintensiv ist, bieten sich für den 
Fachhandel gegenüber Onlinehändlern massive 
Vorteile. Gerade dieses Thema Heimvernetzung 
ein Überzeugungsthema und kein Preiskampf. 
Hier sind die Verkäufer nicht nur in der tech-
nischen Kompetenz gefordert, sondern auch 
als Berater für die Herausforderungen 
im digitalen Zeitalter.  

Es geht darum, die Faszination dieser neuen 
Welten und deren technische Raffinessen 
glaubwürdig zu vermitteln.

Auf Showflächen wird Unterhaltungselektronik 
im Interieur integriert 
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Der hektische Alltag der modernen Zeit lässt 
vielen Menschen nur noch wenig Zeit zum 
Entspannen und Wohlfühlen.

Neue Geräte in allen Bereichen des modernen 
Heims schaffen neue Freiräume für private Dinge. 
Intelligente Helfer im Haushalt oder der Küche 
sparen Zeit.  

Neue Einrichtungsmöglichkeiten und Armaturen 
verwandeln Bäder zu schicken Wohlfühlzonen. 
Ergebnis sind mehr Komfort und Wohnqualität 
in allen Heimbereichen. Ein frischer Wind weht 
durch die Produktlandschaft. 

Folgende Kernthemen mit Bezug auf  
Comfortainmet sind integriert: 

•	 News und Trends
•	 Schlafzimmertrends
•	 Küche und Bad
•	 Wohnzimmerträume
•	 Heimkino

Die Themen 
im Überblick
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Moderne Unterhaltungs-
elektronik und passende Möbel 
sorgen nicht nur für das richtige 
Wohnambiente. Sie verstecken 

Kabel und helfen beim optischen 
Zusammenspiel der einzelnen 

Komponenten.

trifft

Die TV-Halterung von 
„Vogels NEXT 8365“ nimmt 
die Kabel in einem Schacht auf 
und erlaubt die Montage einer 

Soundbar unterhalb des TV-
Bildschirms (www.schnepel.de).

Interaktion:

37HausHalt InterIeur meets tecH 36

Themen

Wohnzimmerträume

Minihäuser sind ein 
neuer Architekturtrend. 

Ungewöhnliche Konstruktionen  
und clevere Einrichtung 

 definieren Wohnen auf eine neue 
Art und Weise.

en Ursprung haben Mini-
häuser in den USA. Dort 
sind sie als Tiny Houses 

bekannt. Die Finanzkrise 
am Ende des letzten Jahrzehnts 

in den Vereinigten Staaten bewegte viele 
Menschen dazu, sich beim Wohnraum 
einzuschränken. Neben den relativ güns-
tigen Kosten spielten bei einigen Besit-
zern auch der niedrige Energieverbrauch 
und das damit verbundene Umweltbe-
wusstsein eine Rolle. Mittlerweile sind 
die Minihäuser auf der ganzen Welt zu 
finden. Die steigenden Immobilienpreise 
hierzulande machen die kleinen Häuser in 
Deutschland zur interessanten Alternative 
zur Eigentumswohnung. Die Wohnfläche 
beträgt bei Tiny Houses zwischen 15 und 
45 Quadratmetern. Bei der Berechnung 

D der Fläche geht man nicht unbedingt vom 
Grundriss aus. Es gibt auch Konstruktio-
nen, bei denen sich die Wohnbereiche auf 
zwei oder mehr Etagen verteilen. Minihäu-
ser können aber auch als Gästehaus dienen, 
eignen sich für die Übernachtung in einem 
Kleingarten oder werden als Feriendomizil 
genutzt. Hotelprojekte setzen die kleinen 
Konstruktionen gern als Alternative zu 
den riesigen Komplexen aus Beton ein. 
Die Designs fügen sich in die Umgebung 
ein und werden nach lokalen Vorbildern 
errichtet. Der Urlauber übernachtet dann 
mitten in der Natur im kleinen, exklusiven 
Rahmen.

Fix und fertig geliefert
Holz ist als Material für Minihaus-Pro-
jekte ein beliebter Baustoff. Aus ökologi-

fein&Sehr klein

57News & TreNds Tiny House 56

Fernseherlebnis

Extrako mfort
Tagesaktuelle Preise erhalten Sie von Ihrem Händler vor Ort.

Direct Full Array ist für dunkle 
Schwarzwerte und hohe Kontraste beim 
neuen Samsung-Fernseher verantwort-
lich. Der Q-Prozessor passt das Bild op-
timal an die Bedingungen im Wohnzim-
mer an. Dabei berechnet er aus Farben, 
 Kontrast und den HDR-Informationen 

das perfekte Ergebnis.

Samsung

Q8D

Bilddiagonale: 75 Zoll/190 cm

UVP € 4.199,-

Das Fernsehen im Heimkino wird 
durch 4K-Geräte jeden Tag zum 
Event. Große Bildschirme, schar-

fe Bilder und brillante Farben 
zeichnen die neue Generation aus. 
Darüber hinaus erweitern Extra-
funktionen das TV-Angebot mit 

sehr viel Komfort.

mit

76WohnZimmer 4K-TV mIT ExTRAS
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errasse, Garten oder Balkon sind 
ein Paradies für freie Stunden. Für 
die Gestaltung der Wohlfühloase 

draußen gibt es viele Möglichkei-
ten. Die aktuellen Gartentrends 2017 

waren auf der Giardina im März zu sehen. 
Auf der Messe in Zürich dominierten An-
lagen mit naturbelassene Grünzonen in 
Kombination mit Teichen, Skulpturen, 
pflegeleichten Pflanzen und dazu passen-
de Lichtinstallationen. Aktuell Materiali-
en im Garten 2017 sind Lehm, Naturplat-
ten für die Wege, Holz, Kletterpflanzen 
und viele Blüten. Das gibt den grünen Zo-
nen zu Hause ein natürliches Profil. Natur 
dominiert auch den Bereich Möbel und 
Accessoires. Keramik, geflochtener Sicht-
schutz und Faserzement für Pflanzen-
gefäße sind nur einige Beispiele. Bei der 
Planung und Umsetzung helfen Garten-
bauunternehmen. Der Elektrospezialist 
übernimmt die Installation der Technik 
und die Integration in vorhandene Haus-
steuerungen.

Hier spielt die Musik
Im Zeitalter der Laubenpieper kam die 
Musik aus dem Kofferradio. Heute ma-

GrüneOasemit

Extras

Ein Garten ist in der schönen 
Jahreszeit ideal für die Entspan-
nung und ein perfekter Ruheort 
zu jeder Tageszeit. Musik und 
passendes Licht über eine intel-
ligente Haussteuerung bringen 

zusätzlichen Komfort.
Außenbereiche

Natürliche Baustoffe und 
indirektes Licht schaffen 
eine schöne Atmosphäre 

für den Abend.
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Themen

Küche und Haushalt

Kochen, genießen und feiern –  
die Küche ist Treffpunkt für die 
Familie und den Empfang von 
Gästen. Intelligente Lösungen 

und smarte Produkte sind Beglei-
ter für mehr Komfort bei der  
Zubereitung von Speisen und 
beim täglichen Zusammensein.

Zukunft
heute schon

Die Küche der

HausHalt Mehrwertküche 1716

usik im Hintergrund 
hilft beim Abschal-
ten im Flugzeug oder 

ist Motivation beim 
Joggen am Morgen. Für 

den ausgewogenen Klang sorgen die pas-
senden Kopfhörer. Die Hersteller setzten 
dabei in jüngster Zeit auf Modelle ganz 
ohne Kabelgewirr und Einschränkungen. 
Für die Funkübertragung zu einem mobi-
len Gerät kommt das Bluetooth-Protokoll 
zum Einsatz. Viele Anwender kennen die-
se Methode von Freisprechanlagen in Au-
tos oder von der Übertragung von Daten 
zwischen zwei Mobiltelefonen. Die aptX-
Technologie in der neuen Version 4.0 stellt 
die störungsfreie Musikübertragung in 
CD-Qualität sicher und entspricht auch 
hohen Ansprüchen.
Für den Betrieb sind in den Kopfhörern 
Akkus integriert. Diese haben abhängig 
vom Modell meist mehr als zehn Stun-
den Betriebszeit. Dann müssen sie an die 
Steckdose, um wieder Energie zu tanken. 
Das Laden funktioniert entweder per 

Kabellos
       glücklich!

Schnurlose Kopfhörer sind Begleiter 
beim Sport, auf dem Weg zur  

Arbeit oder auf der Urlaubsreise.  
In Kombination mit der Musikzen-
trale Smartphone garantieren sie 

ungestörten Audiogenuss und  
sehr viel Flexibilität.

USB-Anschluss oder es gibt eine Basis-
station. Diese ist oft auch gleich Hülle für 
den Transport der Kopfhörer.

Welches Modell ist das richtige?
Die Auswahl an Kopfhörern auf dem 
Markt ist groß. Im Wesentlichen werden 
zwei Gerätegruppen angeboten. Auf der 
einen Seite sind das die Ohrstecker, die 
auch als In-Ear bekannt sind. Sie sind 
unauffällig und nehmen im Gepäck we-
nig Platz weg. Als Over-Ear kennt man 
Modelle, die mit einer Muschel das ganze 
Ohr bedecken. Den hohen Nutzungs-

M

Die Kopfhörer von B&O sind 
Over-Ear-Modelle und haben Noise 
Cancelation integriert. Die Ansteu-

erung erfolgt über Apps für Android 
und Apple iOS. Darüber lassen sich 

auch Hörprofile für verschiedene 
Einsatzszenarien erstellen.

B&O

Beoplay H4

UVP: € 499

Die Hersteller setzen 
in jüngster Zeit auf 
kabellose Modelle.

Bragi

Dash

UVP: € 299

Bragi Dash
Mit den Sportkopfhörern kann der 
Anwender auch ins Wasser und 
schwimmen. Das mitgelieferte 

Case hilft beim Transport und beim 
Aufladen der Akkus.

SoundSportPulse
von Bose haben einen siche-
ren Sitz beim Training. Das 
eingebaute Pulsmessgerät 
zeichnet die Vitalwerte des 

Nutzers auf. Diese lassen sich 
per App auf einem Smart-

phone auswerten.

Bose

SoundSport Pulse

UVP: € 229,95

45UnterhaltUng Kopfhörer 44
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Positionierung

Verteilung
Das Media@Home  
Lifestyle

Händlerbelieferung: 
Verteilung an 100 Media@Home-Händler 
á 100 Hefte: 10.000 Exemplare.

Lesezirkel:
Wir werden mit 20.000 Exemplaren den 
Lesezirkel beliefern und dadurch  mit dem 
Magazin in Arztpraxen, Friseurgeschäften 
und Fitnessstudios ausliegen.  

Kiosk:
Belieferung von Bahnhof und  
Flughäfen in Ballungszentren mit über 
20.000 Exemplaren.

l i f e s t y l e



Objektinfo

 Copypreise               2,90 €

 Druckauflage           50.000

 Format                      210 x 297

 Umfang ca.              100 Seiten

  Ausgabe       Anzeigen/Druckunterlagenschluss       Erstverkaufstage

  2/2019                                10.05.2019                             31.05.2019
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smarte 
techniK Immer FrIsch 

& Kühl
KühlschränKe 

mIt neuem DesIgn unD 
neuer technIK

Werden sie zum 

Grillmeister

seite 74

Winter 
grillen

10 lösungen für ein 
sicheres zuhause

exKlusIve BäDer
smarte Komfortable wohlfühloasen

trüffel: die 
diamanten der 
Küche
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Auszeichnung

Fox Award
Silber für 
Media@Home 

Das media@home und 
media@home Lifestyle Magazine 
wurde im Jahr 2016 mit dem 
Silber Award für exzellente 
Kundenansprache ausgezeichnet. 
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Format/Preise

Anzeigenformat 
und Preise

Format im Satzspiegel:
370 x 260 mm
Format im Anschnitt:
420 x 297 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt 
an allen Seiten 

11.800,- €

Format im Satzspiegel:
185 x 260 mm
Format im Anschnitt:
210 x 297 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt 
an allen Seiten 

5.900,- €

Alle Preise gelten zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Kombination mit  
media@home Magazin
Das 60-seitige media@home Magazin erhalten alle 
Händler mit einem individuellen Titel, sowie einer 
individuellen Händlerdoppelseite. Jeder Händler er-
hält seine benötige Auflage und verteilt das Magazin 
an Kunden und Potentiale. Die Gesamtauflage aller 
Händler liegt bei 60.000 Exemplaren.
 
Kombinationspreis 1/1 Seite 4c: 
	 3.300,- € media@home
           + 2.950,- € media@home Lifestyle 
           = 6.250,- € netto
(keine weiteren Rabatte möglich)

l i f e s t y l e



Verlagsdaten und  
Ansprechpartner

Verlagsanschrift: pmc active GmbH
Bretonischer Ring 10 | 85630 Grasbrunn
Tel. 089-4545 577-28

Herausgeber: Richard Spitz

Bankverbindung: Raiffeisenbank RSA
BLZ 701 695 24 ; Kto. 100 91 07 16
IBAN: DE94 7016 9524 0100 9107 16
SWIFT/BIC: GENODEF1RME

Zahlungsbedingung: Sofort nach Rechnungs-
stellung, ohne Abzug. Bei Vorauszahlung, die in 
voller Höhe vor dem Erscheinungsdatum eingeht, 
wird 2% Skonto gewährt, es sei denn, es bestehen 
noch ältere Forderungen. Bankeinzugsverfahren 
ist möglich.

Anzeigenleitung: Vedran Budimir  
Tel. 089-4545 577-17, vb@pmc-active.de

Geschäftsführung:  
pmc active GmbH: Alan Markovic,  
Albert Petryszyn, Stephan Quinkertz
RSP Management GmbH: Richard Spitz 

Geschäftsbedingungen: Für die Abwicklung von 
Aufträgen gelten die Geschäftsbedingungen des 
Verlages. Aufgrund steuerlicher Vorschriften 
bitten wir bei Auftragserteilung um  Angabe der 
Steuernummer und/oder Umsatzsteuer-ID.
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Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Werbung · Stand: 1. Januar 2013

1. Präambel
a) Geltungsbereich
Für alle Geschäftsbeziehungen zwischen der pmc active GmbH (im nachfolgenden Verlag genannt) und Werbungstreiben-
den gelten ausschließlich die nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen unter Ausschluss etwaig abweichender 
Allgemeiner Geschäftsbedingungen des Werbungs- treibenden.
Beim ersten Vertragsschluss wird vereinbart, dass diese Bedingungen auch für sämtliche Folgegeschäfte gelten – auch für 
solche, die mündlich oder telefonisch abgeschlossen werden.
b) Begriffsbestimmungen
Werbeanzeigen sind Veröffentlichungen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in den Zeitschriften des 
Verlages, in den Fremd- beilagen in den vom Verlag herausgegebenen Zeitschriften.
Anzeigenauftrag ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Werbeanzeigen. Ein Abschluss ist ein 
Vertrag über Veröffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungstreibenden gemäß Preisliste zu 
gewährenden Rabatte, wobei die jeweiligen Veröffentli- chungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen.

2. Vertragsschluss
Der Anzeigenauftrag kommt durch Annahme Ihres Angebotes durch uns zustande. Die Annahme erfolgt schriftlich (Brief, 
Telefax, E-Mail) oder durch Schaltung der Werbeanzeige. Es gelten die Preise gemäß der in den Mediadaten veröffentlich-
ten Listen inklusive der dortigen Rabattstaffeln als vereinbart.
Vereinbarte oder eingeräumte Nachlässe für die Schaltung mehrerer Werbemittel oder bei Abschluss von Rahmenverträ-
gen gelten nur bei Ein- haltung der jeweiligen Menge und des zeitlichen Rahmens. Bei Nichteinhaltung sind wir berechtigt, 
den Nachlass anteilig nach dem Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechen-
den Nachlass nachzuberechnen.
Bei Änderungen gelten neue Preislisten im Falle einer Preissenkung auch für laufende Verträge sofort, bei Preiserhöhun-
gen einen Monat nach Bekanntgabe als vereinbart.
Wir behalten uns vor, Werbeanzeigen abzulehnen, wenn
• deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder
• deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
• deren Veröffentlichung für den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzu-
mutbar ist.
Beilagenaufträge sind für uns erst nach Vorlage eines Musters der Beilagen bindend, wenn es von uns gebilligt wird. Wir 
lehnen Beilagenaufträge insbesondere dann ab, wenn
• die Beilage durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck erweckt, es handele sich um einen Bestandteil der 
Zeitschrift
• die Beilage Fremdanzeigen enthält.
Werbeanzeigen, die Werbung Dritter oder für Dritte enthalten (Verbundwerbung), bedürfen in jedem Einzelfall unserer 
vorherigen schriftlichen Annahmeerklärung. Wir sind in diesem Fall berechtigt, einen Verbundaufschlag zu erheben. Jede 
Ablehnung einer Werbeanzeige oder eines anderen Werbemittels teilen wir Ihnen unverzüglich mit.

3. Werbungsmittler/Werbeagenturen
Angebote von Werbungsmittlern und Werbeagenturen führen nur dann zu einem Vertragsverhältnis zwischen deren Auf-
traggebern und uns, wenn der Auftraggeber namentlich benannt und das Recht des Werbemittlers oder der Werbeagentur 
für den Auftraggeber das Angebot abzugeben, schriftlich nachgewiesen wird. Der Werbungsmittler und die Werbeagentur 
sind verpflichtet sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrech- nungen mit den Werbungstreibenden an unsere Preisliste 
zu halten. Die dem Werbungsmittler oder der Werbeagentur gewährte Vermittlungs- provision darf an den Auftraggeber 
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

4. RechteDritter
Sie gewährleisten, dass Sie alle zur Schaltung der Werbeanzeige erforderlichen Rechte besitzen und übertragen uns die für 
die Schaltung der Werbeanzeige erforderlichen Vervielfältigungs-, Verbreitungsrechte und ggf. das Recht zur öffentlichen 
Zugänglichmachung. Sie tragen alleine die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die Inseration 
zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Dies gilt auch für die erforderlichen 
Vereinbarungen mit der GEMA oder anderen Urheberrechtsverbänden bzw. Urheberrechtsinhabern bei audio- bzw. videover-
linkter Werbung. Werden wir dennoch von Dritten wegen Rechtsverletzungen in Bezug auf Ihre Werbeanzeige in Anspruch ge-
nommen, so stellen Sie uns von all jenen Ansprüchen frei und übernehmen die Kosten der notwendigen Rechtsverteidigung.

5. Leistungserbringung
a) Was wir zu tun haben
Unsere Leistungen stehen unter dem Vorbehalt der rechtzeitigen Erfüllung und Vornahme Ihrer Pflichten und Mitwirkungs-
handlungen. Verein- bart ist die – nach Maßgabe der Angaben in den Mediadaten – übliche Beschaffenheit der Werbeanzeige 
im Rahmen der durch die von Ihnen gelieferten Vorlagen gegebenen Möglichkeiten.
Für die Aufnahme von Werbeanzeigen in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der 
Zeitschriften besteht kein Anspruch. Uns steht es frei, die Schaltung einer Werbeanzeige an geeigneter Stelle vorzunehmen, 
es sei denn etwas anderes ist ausdrücklich vereinbart.
Werbeanzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, können von uns mit dem Wort 
„Anzeige“ kenntlich gemacht und/oder vom redaktionellen Inhalt räumlich abgesetzt werden, um den Werbecharakter zu
verdeutlichen.
Probeabzüge liefern wir nur auf ausdrücklichen Wunsch. Wir berücksichtigen in diesem Fall Fehler-korrekturen nur dann, 
wenn sie uns bis zum Druckunterlagenschluss oder innerhalb einer gesondert vereinbarten Frist mitgeteilt werden.
Uns übermittelte Datenträger werden nur auf besonderen Wunsch an Sie zurückgesandt.
b) Was Sie zu tun haben
Bei der Übermittlung von mehreren zusammengehörenden Dateien haben Sie dafür Sorge zu tragen, dass diese Daten in-
nerhalb eines gemein- samen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. Bei erkennbar ungeeigneten oder 
beschädigten Druckunterlagen bzw. Vorlagen müssen Sie unverzüglich Ersatz leisten. Bei digital übermittelten Daten haben 
Sie dafür Sorge zu tragen, dass die übermittelten Daten frei von Computerviren sind. Anderenfalls werden diese Daten sofort 
von uns gelöscht und können nicht weiterverarbeitet werden. Digital übermittelte Druckvorlagen für Farbanzeigen müssen Sie 
uns mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof einreichen. Anderenfalls haften wir nicht für etwaige Farbabweichungen.

6. Leistungsstörungen
Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umständen nicht erfüllt, die wir nicht zu vertreten haben, so 
haben Sie, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem tatsächlichen, 
der Abnahme entsprechenden Nachlass uns zu erstatten.
Sind Mängel an Druckunterlagen oder Werbemitteln nicht sofort erkennbar, sondern werden erst beim Druckvorgang bzw. bei 
der Schaltung deutlich, stehen Ihnen bei ungenügendem Abdruck bzw. mangelhafter Schaltung keine Ansprüche zu.
Sollte der Abdruck einer Werbeanzeige ganz oder teilweise unleserlich, unrichtig oder unvollständig erfolgt sein, so haben Sie 
zunächst lediglich einen Anspruch auf Schaltung einer einwandfreien Ersatzanzeige in dem Ausmaß, in dem der Zweck der 
Anzeige beeinträchtigt wurde. Lassen wir eine uns hierfür gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige 
erneut nicht einwandfrei, so haben Sie ein Recht auf He- rabsetzung der Vergütung.
Außer bei der Verletzung von Hauptleistungspflichten, haften wir nur für vorsätzliches oder grob fahrlässiges Verhalten. In 
Fällen der Verletzung von Hauptleistungspflichten ist unsere Haftung bei einfacher Fahrlässigkeit auf den typischen vorher-
sehbaren Schaden begrenzt, bei Verzug auf 5% des Auftragswertes. Durch höhere Gewalt (Arbeitskampf, Betriebsstörungen 
etc.) eintretende Leistungsstörungen sind von uns nicht zu vertreten. Alle Ansprüche gegen uns aus vertraglichen Pflichtver-
letzungen verjähren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, sofern sie nicht auf einer unerlaubten Handlung 
oder vorsätzlichem Verhalten beruhen.

7. Stornobedingungen
Bei Werbeauftragen für Online Werbung gilt folgendes:
2 Wochen vor Schaltungsbeginn können Sie Ihren Auftrag kostenfrei stornieren. Weniger als 2 Wochen vor Schaltungsbe-
ginn ist bei einer Stornierung, soweit technisch tatsächlich noch möglich, 30 % des Nettoauftragswertes zu zahlen. Bei einer 
Stornierung nach Schaltungsbeginn, ist 50 % des Netto Auftragswertes, der zum Zeitpunkt der Beendigung der Schaltung der 
Online‐Werbung noch aussteht, neben dem Preis der geschalteten Online Werbung zu zahlen.Bei Werbeauftragen für Print 
Werbung gilt folgendes:  
Bis zum Tag des Anzeigenschlusses ist eine Stornierung Ihres Auftrages möglich.

8. Abtretung/Aufrechnung
Die Abtretung der Ansprüche aus dem Anzeigenauftrag bzw. Abschluss bedarf unserer vorherigen schriftlichen Zustimmung. 
Nur mit rechtskräftig festgestellten oder mit anerkannten Gegenansprüchen können Sie die
Aufrechnung erklären. Ein Zurückbehaltungsrecht kann nur dann ausgeübt werden, wenn der Gegenanspruch auf dem 
gleichen Vertragsverhältnis beruht.

9. Gerichtsstand/AnwendbaresRecht
Der Gerichtsstand ist das Landgericht München I.
Das anwendbare Recht ist das der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts (CISG).

l i f e s t y l e


