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Mit 4,4 Promille stoppte die Polizei diese Woche in Sachsen einen Autofahrer. Ob der Mann einen VW fulir, manipulier-
ten Diesel getankt oder einfach nur einen Winterkorn in sich hatte, wurde nicht iiberliefert. Ganz niichtern leiten wir da-
mit zu diesen Themen: = TP Vision zeigt aufsteigende Form = Sonos vermarktet mal wieder ohne den Fachhandel = EP:
auf Roadshow. — Doch zuvor, sehr geehirte Damen und Herren, kinnen wir folgende Aussage nur unterstreichen:

EURONICS-Vorstandssprecher Benedict Kober:

~IFA — Beste Messe der Welt!"

Zufricden blickt Varstandssprecher Benedict Kober wiih-
rend unseres IFA-Gespriiches auf den EURONICS-Mes-
sestand in Berlin, Das liegt unter anderem daran, dass ne-
ben vielen EURONICS-Mitgliedern vor allem ein junges
Publikum und viele 'Smart Home-Begeisterte' den Messe-
auftritt von Europas gréfter Verbundgruppe besuchen. Ge-
rade junge Leute zeigen enormes Interesse, wenn es um das
vernetzte Zuhause oder Bestleistungen bei Bild und Ton
geht: Wireless Audio von JBL oder Multirooming von
Yamaha wecken reges Interesse, genauso wic | das beste
Fernsehbild* am EURONICS-exklusiven OLED-TV von
LG, der auch gleich am Messe-S5amstag einen der EURO-
NICS Trend Awards 2015 abriumte, Digjenigen EURO-
NICS-Fuchhindler, die abermals zahlreich den Weg nach
Berlin gefunden haben und die sich gerade nicht am Stand
ihrer Kooperation vom Messestress erholen oder sich mit
Kollegen austauschen, findet man in den gefillten Hindler-
bereichen der Industrie,

»Bei wirklich jedem Besuch der In-
dustriestdnde treffe ich zahlreiche
positiv gestimmte EURONICS-Mit-
glieder. Und auch wenn die letzte
Umsatzzahl noch nicht vorliegt, so
hat man doch das Gefiihl, dass auch
umfangreich geordert wird", so
Kober mit einem Ldcheln im Ge-
sicht. ., Damit stellt dic IFA cinmal
mehr unter Beweis, dass sic DER
Impulsgeber fiir das Saisongeschift
ist. Héirte dic IFA nicht schon ihren
Namen bekommen, kénnte man sie ohne weiteres auch mit 'Tm-
mer Fantastische Attraktionen' dbersetzen.”

Benedict Kober
% CURONICS

Dass sich auch die Ditzinger jedes Jahr etwas Neoes einfallen
lassen, konnten Besucher des Messestandes unter anderem
beim Crowdsurfing erleben, wo virtuelle EURQNICS-Bera-
ter ihrem Kunden den ultimativen Support geben, indem sie
sie auf Hiinden tragen,

Besonderes Highlight fiir EURONTCS-Mitglieder und sol-
che, die es noch werden wollen, bietet in diesem Jahr die Son-
derprilsentation 'Comfortainment' mit den Partnern Spec-
tral, Samsung und Leolux. Berichten zufolge haben weitere
Handler spontan auf der Messe ihre Unterschrift fiir das in
der Branche beispiclhafte Konzept geleistet.

Nicht minder attraktiv, so JuBert | —
sich Kaber weiter gegeniiber Threr ‘ bl [
'mi'-Redaktion, wirken die Auftrit= | ml
te der groben Unterhaltunpselek-
tronikkonzerne, . die alle wesentlichen Trends abdecken und
viele positive Anregungen [ir das Saisongeschdft parat hal-
ten", Und einen Aufltritt betont er dann noch ganz besonders:

wGrofie Freude hat uns auch der Messeauftritt von Metz im
Zusammenspiel mit Skyworth bereitet — denn noch vor cinem
Jahr war ja nicht unbedingt absehbar, wie sich die weitere Zu-
lunft der fiir unseren Fachhandel so wichtigen Marke gestal-
ten wird. Fiir den Bereich TV erwarten uns insbesondere fiir
2016 zahlrciche Innovationen: schick, leistungsstark, mit per-
fektem Bitd in perfektem Design! Damit die FuSbalf-EM nicht
nur zu cinem sportlichen, sondern auch zu einem visuellen
Highlighr wird, Selhstverstéindlich gehdrt hierzu auch die pas-
sende Soundlésung, die in grober Zahl auf der diesjéhrigen
IFA présentiert wurde. Multiroom-Léisungen und Wireless
Audio fiir den smarten Musikgenuss unterwegs gab es an un-
terschiedlichsten Stdnden zu sehen,”

Unterm Strich also fast schon die perfekie Messe, wenn man
Kober in diesen 60 Minuten so zuhirt, Entsprechend positiv
[illt denn auch sein Abschluss-Statement aus: |, Insgesamt war
die TFA fiir uns ein voller Erfolg und hat genau die richtigen
Impulse und Anreize geschaffen, um jetzt gezielt in Richtung
Juhresendgeschdft in die Endverbraucherkommunikation einzu-
steigen, Diese Einschdtzung teilen im Ubrigen auch unsere Kol-
legen aus mittlerweile 35 Lindern, die gemeinsam mit Deutsch-
lund als grifitem Mitglied die EURONICS International hier in
Berlin vertreten haben.” Das ist doch eine gute Nachricht!

Ihr direkter Draht zur Redaktion Unterhaltungselektronik:
= Telefon: 0211 6698-123 = Fax: 0211 6698-175 = E-Mall: ue@markt-intern.de = www.markt-intern.de '_'u!ir
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marke intern

TP Vision: ,,Wir entwickeln uns wieder zu einem starken

Partner des Fachhandels!**

Keine Frage, die verantwortlichen Industrie-Manager in unse-
rer Branche — speziell im TV-Bereich - sind derzeit alles an-
dere als zu beneiden. Die allpemeine Entwicklung lisst
schlieflich momentan wohl in den seltensten Fillen wirkliche
- ————  Luftsprilnge zu. Und geht man
: TPV[S'DN | dic einzelnen Unternehmen
e mal gedanklich so durch, diir/-
te os eine Position geben, die dabei bereits seit Monaten unter
besonderer Beobachlung stehen dirfte, sorgten doch inshe-
sondere Qualitdtsprobleme immer wieder filr groBes Argurnin.
Dic Rede ist, 5ie kinnen ey sich vorstellen, von TP Vision /
Philips TV und dem ftihrenden Kopf, Henrik Kéhler.

Und Letztgenannter hat schon bei Amisitbernahme ganz be-
stimmt nicht nur uns gegentiber erkllirt, er werde sich dle Si-
tuation bis zur IFA 2015 anschauen, um dann zu entschei-
den, ob und wie es fiir ihn weiter geht. Umso gespannter wa-
ren wir natiirlich, als wir uns mit K8hler aul der IFA tralen,
wic denn nun sein persinliches Zwischenfazit lautet, Wir
waollen an dieser Stelle die Spannung nicht zu sehr in die
Hiihe treiben und die positive Nachricht gleich vorweg
schicken: Es sielt gut aus! Kohler sicht deutliche Zeichen
[iir cine positive Tendenz:

wDie Basis, die wir mit den MaBnahmen der letzten acht Mona-
te gelegt haben, ist qut. Das Feedback, welches wir hier von un-
seren Handelspartnern erhalten, ist so erfreulich, dass ich sa-
gen kann: Wir kiinnen und sollten diesen Weg weiter beschrei-
ten! Und ich mdchte dabei gerne mithelfen! Die Unterstiltzung,
die wir von unserem Management erhalten, ist enorm. Auch sie
schauen sehr offen, wie die Reakeionen hier sind und was noch
an Verbesserungen vorgenommen werden kann, Das Wich-
tigste fiir mich ist jedoch die Reaktion unserer Handelspartner,
Natiirlich gibt es einige, die noch ein bisschen zuriickhaltend
sind. Aber wir haben bereits wieder vicle, die sagen: 'Das sieht
alles sehr gut aus, wir machen wieder mit! Wir geben Euch die
Auftrdge hier auf der TFA! Wir wollen dabei sein!'

Wir haben seit Januar unsceren Marktanteil um 30 % gestei-
gert, Das ist schon mal ein deutliches Signal, und da werden
wir natiirlich welter drauf oufsetzen. Womit wir allerdings
noch nicht zufrieden sind, ist die Entwicklung speziell im ko-
operierten Fachhandel. Hier sind wir zu weit entfernt von
dem, was wir uns vargenommen haben. Daran arbeiten wir in-
lensiv, auch zusammen mit den Kooperationszentralen, Ver-
trauen zu zerstdren, geht relativ schnell. Vertrauen wieder
aufzubauen, dauert dagegen lange, Dass das cin hartes Stiick
Arbeit ist, ist mir klar. Aber wir bleiben dran und jeder, der mit
uns zusammenarbeiten will, ist herzlich willkommen.

Es ist ja auch nicht so, als ob noch nichts erreicht worden sei.
Im Gegenteil: Die Aktion mit der Zufriedenheitsgarantie im
Mai/Juni, dber die auch 'markt intern' berichtete, [8ste ein
wgewaltiges Feedbuck® aus. Kéhler sprichit im Vergleich zu

den Monaten Miirz/April von einer Verdreifuchung der Ver-
kaulszahlen, ,,Und von den Gerdten, die wir verkauft haben,
kamen nur 2 % Retouren zurtick! Das ist wirklich 'Best in
Class'!" Daneben wurden dic Arbeitsprozesse komplett neu
aufgesetzt. Ein Dienstleister sorgt seit Februar [ir einen ei-
genstiandigen Qualitdtscheck, Dieser beinhaltet einen klar de-
finierten Testdurchlauf, bevar die Gertite freigegeben werden,

«Deshalb haben wir auch die ncue Range, die ja eigentlich
schon im Mai kommen sollte, auf den August verschoben, weil
die Ware noch nicht so weit war, duss ich auch mit gutem Gewis-
sen sagen konnte, wir geben sie [frei. Und das ist natiirlich der
richtige und wichtige Schritt. Die
Ware, die jetzt im Marke ist, funktio-
niert. Es gibt keine Probleme mehr.
Wir haben eine tolle Qualitdt der
Pradukte. Was wir ausliefern, ist top!
Der Inhalt, den wir drauf haben -
auch mit Android — ist wirklich exzel-
lent und dos Feedback, das wir er-
halten, richtig motivierend. Und aus
diesem Grund kann ich auch mit demn
Brustton der Ubcrzeugung sagen:
Die Testaktion Kundenzufriedenheit 1,0 war im Juni, Kundenzu-
[riedenheit 2.0 folgt jetze Mitte September bis Ende Oktober. Die
néichste Welle unserer Zufriedenheitsgarantie ist ein deutliches
Signal, dass wir jetzt schon davon tiberzeugt sind, dass auch dic
neue Ware funktionicrt. Ansansten wiirden wir es nicht tun!"

Henrlk Kéhler | o TP vision

An dieser Stelle haken wir nach: Wir wollen zum einen von
Kohler in Erfalirung bringen, wie denn sein Plan im Hinblick
auf den kooperierten Fachhandel genau aussieht und zum an-
deren, welche Rolle die Produkte dabei spielen, Was bietet
ilso TP Vision konkret, was der Wettbewerb vielleicht nicht
50 in der Pipeline hat?

wWir arbeiten mit Hochdruck zundchst iiber die Kooperations-
zentralen, um diese in alle Aktivitdten mit einzubinden, Dabei
haben wir natiirlich insbesondere auch unsere Exklusivgerdte
im Fokus. Es geht um konkrete Werbemalnahmen, Flyerbeteili-
gung usw ... lier versuchen wir, noch stéirker hineinzukommen,
Denn wenn das geschieht, folgt auch cine Dynamik. — Man freut
sich, Phifips I'Vs zu verkaufen, denn sic machen Spal und sind
cinzigartig. Nur wir haben Ambilight, kein anderer. Und Fernse-
hen mit Ambilight ist eben eine gunz andere Dimension des
TV-Erlebnisses. Wir wollen durch Leistung liberzeugen, durch
die Mdglichkeit, mit unseren Produkien gute Umsditze zu gene-
rieren und zwar bei entsprechend guter Marge. Das ist die Ar-
gumentation: ® Mit einer guten Marke — Philips — = mit der
Qualitéit und den Ausstattungsmerkmalen unserer Produkte und
® mit der Bekanntheit bei den Konsumenten! Wenn das nicht
ausreicht, sind auch dic Argumente am Ende. Denn eine Ge-
schichte, mit der man sich vielleicht irgendwelche Anteile kauft,
ist lediglich tempordr und alles andere als nachhaltig!*
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I<8hler selbst ist davon dberzeugt, dass das Produktportfolio
keine Wiinsche (brig ldsst: , Flir jedes Budget haben wir die
Méiglichkeir, cin TV-Gerdt anzubieten.” Die Produkle seien bes-
tens ausgestattet, das Design toll und die Bildqualitdt exzellent,
Mit Android L. habe man das Beste, was man kriegen kénne,
wvYon der Art der Darstellung, der Geschwindigkelt, der intuiti-
ven Bedienung.t Und: |, ,Wir haben das Thema Sound, welches
wir mit Losungen stark nach vorne bringen.” Die unumstrittens-
te Alleinstellung aber besteht zweifelsohne bel Ambilight:

wAmbilight werden wir immer stdrker nach vorne pushen und
seit der IFA jetzt mit Amhilux natiirlich: AmbiLux ist das Non-
plus-ultra fiir die Konsumenten, die sagen, 'ich will etwas ganz
Besonderes'. Das ist noch einmal eine Steigerung des Ambilight-
Genusses. Das bekannte Philips Ambilight basiert auf Reihen
von LEDs, die auf der Rilckseite des Fernsehers integriert sind
und cinen farbigen Lichtschein auf die Wand hinter dem TV wer-
fen. Beim AmbiLux kommt nun die kemplett neue Ambilight Pro-
Jection=Technologic zum Einsatz. Sie sprengt die Grenzen und
befreit die Bilder von ihrer Beschrdnkung durch die limitierte
BildschirmgriiBe. Neun kleine Pico-Projektoren auf der Rick-
seite des AmbiLux werden fiir eine Gberlappende und iber-
gangslose Projektion prizise ungestevert. Die Projektion mit
den Bewegungen, Konturen und Farben des Bildschirminhalts
tiberzeugt durch hervorragende Klarheit und erstlklassigen Kon-
trast und erschaf[t ein wirklich nevartiges und [esselndes Erleb-
nis, das die komplette Wand hinter dem Fernseher cinbezichr,

Also, unscre Produkte sind absolut wettbewerbsfihig, Man

kann gute Verkaufsargumente finden, die sich nicht nur auf
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den Preis beschrdnken, sondern sich auch auf Inhalte,
Qualitdt und Ausstattungsmerkmale beziehen. Und das ist
genau das, was der Fachhandel von uns auch verlangt: Gerd-
te zu haben, mit denen er sich differenzieren kann. Und mit
unserer Ambilight-Léisung kann cr sich so differenzieren wie
kein underer!

Kohler geht davon aus, dass AmbiTux Ende des Jahres/An-
fang ndchsten Jahres verflitghar sein wird, ,, Aber wir wer-
den sie vorher schon im Markt zeigen. An exponierten Stel-
len, an denen wir viel Frequenz haben und an denen viele
Konsumenten vorbeikommen, um sich dus anschauen zu
kénnen. Und dann werden wir das ganze Schritt fiir Schritt
im Markt ausweiten.” OLED ist dagegen kein Thema fir
TP Vision, auch nicht im ndchsten Jahr. , Unser Flagship,
das wir ndchstes Jahr haben werden, ist der 9600er. Wenn
man den mit einem QLED vergleicht, halten wir jedem Ver-
gleich stand. Das ist der Anspruch, den wir selbst haben:
Best in Class Picture-Quality mit bester Bewegungsdarstel-
lung, héchstem Kontrast, hervorragendem Farbspekerum,
bester Helligkeit und natiirlich klarem Sound, Neben Ambi-
Lux ist der 9600 ein weiterer schiner Beweis dafiir, wie viel
Gas wir wieder geben und dass wir auch bei diesem An-
spruch wieder mit einer Top-Bildqualitdt kommen. Das hat-
ten wir in den letzten zwei Jahren in dieser Form auf jeden
Fall nicht!" lalten wir also zum Schluss fest: ,,Wir ent-
wickeln uns wieder zu einem starken Partner des Fachhan-
dels!" Wenn Kdéhler dieses Versprechen einlést, hat er aul
jeden Fall einen wirklich guten Job gemacht! Drilcken wir
ihm weiter die Daumen ...

News aus Wirtschaft und Branche — kurz eingeblendet

Neu = TechniSat App: TechniSat bietet nun auch eine
App unter dem Namen InfoDesk an. Darunter bekommen Sie
einen Uberblick {iber Produkte und Funktionen. Die App
tichtet sich an den Fachmann wic an den Endkunden glei-
chermaRen. Stephanie Schiiler, stv. Marketingleiterin Tech-
niSat, erklirt: |, Bei TechniSat legt
man Wert auf guten Service und
Mehrwerte, die einen Zusatznutzen
bieten, Das gile selbstverstdndlich auch fiir unsere interaktiven
Medien, Als neuen besonderen Service setzen wir auf mobile
Mehrwerte und haben jetzt eine neue App entwickelt, die so-
wohl fiir den Handel als auch fiir unsere Kunden der prakti-
sche Helfer im Alltag ist. Die neue InfoDesk-App gibt es ab
Oktober kastenfrei fiir Android und sie beinhaltet unter ande-
rem Bedienungsanivitungen der aktucllen TechniSat-Produkte.
Ein Fachhdndler, der diese Anwendung installiert hat, kann so
schnell und flexibel auf Nachfragen reagicren, Ein besonderes
Highlight sind die Produktvideos, die ehenfalls in der App ver-
ankert sind und die umfangreichen Funktionen cinzelner Pro-
dukte erkldren. Zudem [indet der Nutzer virtuelle Kataloge.
Uber eine intuitiv bedienbare Ober(fliiche kann man zwischen
den cinzelnen Kategorien wihlen. Ubersichiliche Bild-Symbo-
le machen alles schnell erkennbar, so dass man direkt die ge-
wiinschte Datei findet. Besonders praktisch: Bedienungsanici-
tungen und Kataloge, die einmal runtergeladen wurden, stehen

| TechniSat

anschliefend permanent auch offline auf dem entsprechenden
Android-Gerdt zur Verftigung, Wir sind tiberzeugr, dass dies
fiir den Handel eine gute Zusatz-Informationsquelle und Ver-
kaufsunterstiltzung im Weihnachtsgeschdft ist.” Die TechniSat
InfoDesk-App ist ab Oktober kosten(rei [ir Android-Gerlite
zum Download iiber AppStock oder Goagle play ver(liighar,

Wofiir braucht Sonos eigentlich noch den Fachhandel?
Ml wieder sorgt Sonos mit ausschlicBlichen Direkeverkaufsak-

tivititen [ir miichtigen Arger im - i
Fachhandel. Alle Hintergriinde dazu, | IS @ N NN @RS
die Antwort aul die ‘markt in- !
tern’-Anfrage und Reaktionen aus dem Fachhandel lesen Sie in
beiliegender 'HiFi spezial”; Sollten Sie unbedingt beachten ...

Verlagsgruppe 'markt intern' verleiht 'Deutschen Mit-
telstandspreis': Dass Bundesbankprisident Dr. Jens Weid-
mann wegen seiner geradezu heroischen Standhaltigkeit gegen
das langfristig so gefihrliche EU-Gelddruck-Fieber von der Ver-
lagsgruppe 'markt intern' den 'Deutschen Mittelstandspreis'
crhdlt, dariiber hatten wir schon berichtel (Mi 08/15), aber noch
nicht den ‘lermin genannt, ndmlich am 1. Okiober, Als 'Kustos
des mittelstiindischen Unternehmertums' wird der Vorsit-
zende des Parlamentarischen Finanzmarktgremioms Klaus-Pe-
ter Flosbach, MdB CDU, geehrt (Laudator: Dipl.-Betriebsw.

.,
kb
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Frank Schiiffler, FDP), der heimische Sprecher der Volksbank
Diisseldorf Neuss, Rainer Mellis, erhiilt den Preis '"Banker
des Deutschen Mittelstandey’ (Laudutor: Andreas Schmitz,
Aulsichtsratsvorsitzender HSBC Trinkaus & Burkhardt
AG), der Ex-Chefredakteur von Impulse, Euro und Wirt-
schaftswoche sowie Vorstandsvorsitzende der Ludwig-Er-
hard-Stiftung, Roland Tichy, wird mit dem "Medienpreis des
Deutschen Mittelstandes' ausgezeichnet (Laudator: Dipl-VwL
Klaus-Peter Willsch, MdB CDU-EU-Gelddruck-Kritiker),

markt intern

und dem Geschiiftsfithrenden Vorstand des Bundesverbandes
Finanzdicnstleistung, Norman Wirth, wird der "Kooperati-
onspreis des Deutschen Mittelstandes' dberreicht, Ob Jens
Weidmann qus Franklurt anreisen kann, ist zwar nicht ganz si-
cher, hochimeressam dirfte aber die Lavdatio auf ihn werden,
die sein Vorglinger als DMP-Preistriger und Bundesbank-Vor-
stand, der Ex-Finanzsenator Berling und Bestseller-Autor Dr.
Thilo Sarrazin (,Deutschlund schafft sich ab", | Europa
braucht den Euro nicht", ,, Der neue Tugendterror®) halten wird,

Aktuelle Neuigkeiten unter dem Branchen-Oszilloskop

Jirgen Miiller/EP:Bodewitz gibt seine IFA-Tops und
-Flops bekannt: Welche Aussteller dabel auf welcher Sei-
te stchen und wie seine eigene Kooperation abschneidet?
Uben Sic sich noch cin wenig in Geduld, ntichste Woche er-
folgt dic Auflésung!

Hans-Joachim Kamp bekraftigt noch einmal seinen
Einsatz in Sachen Datenautobahn und Kartellrecht:
So schreibt uns der plu-Aulsichisratsvorsitzende nach der
letzten ‘markt intern'-Berichterstatlung: ,Seien Sie versi-
chert, dass ich alle angesprochenen Themen mit Nachdruck
weiter verfolgen werde." Nicht anders kennen wir Kamp und
nicht anders haben wir es auch von ihm erwartet!

Wussten Sie eigentlich, dass Sony derzeil im Vergleich
zu seinen Wettbewerbern einen deutlich hheren T'V-Durch-
schnittsbon erzielt? Mehr dazu in der kommenden Ausgabe.

EP: geht auf Roadshow: ,Vom 22, September bis zum 8. Ok-
tober haben die Fachhéindler der Marke EP: bei insqesamt acht
Terminen die Méglichkeit, sich in ilrer Region persdnlich iber
den Status der Qualitéitsoffensive zu informieren. Im Detail wird
auch der ncue Markenvertrag vorgestellt, um dic kiinftigen Leis-
tungen der Verbundgruppe, aber auch die Pflichten der EP:-Mar-

Wir haben aufl der IFA ja schon selbst gemerkt, dass der
Kommunikationsbedar{ bei ElectronicPartier aktuell sehr
hoch ist! Thre

Fos S

RA Lorenz Huck
— Chelredakteur —

kenhdindler, zu definieren. Im Anschluss an den offiziellen Teil bie-
tet ein gemeinsames Abendessen die Mdglichkeit fir einen Aus-
tausch in entspannter Runde”, heifit es in einer offiziellen Mittei-
lung. Vor Ort dabei sind auch dic ElectronicPartner-Vorstiinde
sowic Vertreter des Aufsichtsrates und der Regionalbeiriite.
Dann diirften Sie doch eigentlich auch nicht fehlen, oder?

Konsumoptimismus der Verbraucher 1asst nach: Die
GIK hat aktuel]l ihre Ergebnisse der Konsumbklimastudie [iir
Deutschland fiir September 2015 verti{fentlicht. Darin heilst es
u.a.: ,,Der Ddmpfer der Verbraucherstimmung im August dieses
Jahres war offensichtlich keine Eintagsfliege. Auch in diesem
Monat miissen die drei Indikatoren Anschaffungsneigung, Lin-
kommens- und Konjunkturerwartung £inbufien hinnehmen. Die
Konjunkturerwartung verliert dabei am stdrksten. Angesichts
weltwirtschaftlicher Risiken, zahlreicher Krisenherde sowie des
zuletzt stark angestiegenen und weitgehend unkontroflierten Zu-
stroms an Flilchtlingen nehmen bei den Blirgern offenbar dic
Zweifel hinsichtlich der weiteren konjunkturcllen Entwicklung
zi. Sollten wir deshalb gleich pessimistisch werden? Natiir-
lich nicht, denn ,,cin Niveau von iiber 50 Punkten zeigt, dass die
Konsumfreude nach wie vor sehr ausgepréigt ist." Der HDE wi-
derspricht dieser Einschiitzung. Der Handel selbst geht von ei-
ner unverlindert hohen Konsumneigung der Verbraucher aus,

Richter: . Angekiagter, was haben Sle vor vier Jahren, am

| 12, Mal, um 13:20 Uhr, gemacht?" Angeklagter: . Ich erinnere
| mich ganz genau. Mit elnem Auge blickte ich auf die Uhr und
| mit dem anderen auf den Kalender.”

RAIn Ulrike Kafka

— Redaktionsleiterin —
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» SehuliFachhandel = Walle/Stefle/Handarbelten
= Splelwaren/Modelibau/Dasteln = Young Fashlon

= Spart-Fachhandel G

Mode & Lifentyle:

= Damenmode

# Dossous & Dodywear
= Herrenmode

= Uhren L Schmuek

International:
= EXCLUSIV (Schwelz)
= Inalde track (USA)

Imknpical-markt Incarn Vorlag erschelnen wichentlich: = Dank Intern = finanztlp = kapltal=markl Intern = verslcherungstip I




